
Концепция эффективного
магазина формата
«Convenience Store»



Этапы формирования
концепции
Что предстоит сделать

Расчет потенциала объекта.
Определение целевой аудитории.
Определение миссий потенциальных
покупателей.
Определение ЯДРА предложения на основе
покупательских миссий и оценки предложения
конкурентов.
Определение РОЛЕЙ категорий.
Определение квот по категориям на основе ролей.



В исследуемом районе находится 1180
домохозяйств.
Сквозной трафик в зоне действия
магазина составляет 840 авто в час. 
Торговая площадь магазина до 200 м.кв.
Время работы 15 часов. 
Уровень конкуренции - ниже среднего.

Расчет потенциала объекта

Вводные данные



Потенциальный среднесуточный трафик
магазина составляет 747 чеков.
Из расчёта среднего чека 450 рублей,
потенциальный среднесуточный
товарооборот составляет 336 312 руб.
Рекомендуемое количество экстресс касс
- 2 шт. (из расчета среднего ТО на одну
кассу 200 000 руб.)

Расчет потенциала объекта

Расчет



Определение целевой
аудитории
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Коэффициент Джини по региону 0,378 (индекс концентрации доходов)



ИНТЕРЕСЫ АУДИТОРИИ

Определение целевой аудитории



НАША ЦЕЛЕВАЯ АУДИТОРИЯ

НИЗКИЙ СРЕДНИЙ СРЕДНИЙ +

Описание ключевых запросов

данной аудитории.

Описание ключевых запросов

данной аудитории.

Описание ключевых запросов

данной аудитории.



Покупательские
мисси локации

Вечерняя покупка FRESH
Полноценное решение на завтрак,
обед, ужин
Быстрый перекус, перекус на
колесах.
Острая нужда
Побаловать себя и близких
«Event» покупка 



Ценности Магазина

Лучший выбор охлажденного мяса и птицы

Свежая выпечка собственного производства

...

...

...

...

ответ за запрос аудитоврии



ЗАДАЧА ЯДРА ПРЕДЛОЖЕНИЯ - ПРИВЕСТИ ТРАФИК В МАГАЗИН

Определение ЯДРА предложения

Описание построения ядра предложения

Составляющие ядра предложения: 



Определение Ядра предложения

КАТЕГОРИЯ ГЕРОЙ МЯСО И ПТИЦА ОХЛАЖДЕННЫЕ

Система ультразвукового орошения
Разделка выбранного покупателем куска
.....
....

Уникальные “фишки”

ПРИОРИТЕТНЫЕ КАТЕГОРИИ:

Хлеб и выпечка
Мясная гастрономия 
Фрукты и овощи



Система ултразвукового орошения
....
...
..

Свежая выпечка собственного производства
....
...

Уникальные позиции
....
...

Система ултразвукового орошения
....

Охлажденное мясо, птица и полуфабрикаты

Хлеб и выпечка

Мясная гастрономия 

ФРОВ

Фишки



ПАРАМЕТРЫ ФОРМАТА
ОБЩЕЕ КОЛИЧЕСТВО SKU В ФОРМАТЕ «CONVENIENCE STORE» -  8000

FRESH
40%

DRY
55%

NON-FOOD
5%

ЦЕНОВЫЕ СЕГМЕНТЫ 

НИЗКИЙ
30%

СРЕДНИЙ
55%

ВЫСОКИЙ
15%



Параметры формата
РОЛИ КАТЕГОРИЙ

Описание стратегий
работы с ролями



Параметры формата
СТПАТЕГИИ ТОВАРОВ

Описание стратегий
работы с товаром



Квоты и ценовые сегменты


